
  خبر صحفي

  ستة متاجر جديدة Ņû النصف الأول افتتاح  و الأÌباح % Ņû 16.2بنسبة نمو ومليار درهم  1.8بقيمة إيرادات مع 

توÒيعات وتعلن عن   Ņû2025 النصف الأول من  تواصل زخمها الإيجا¡Ņ "سبينس"

    مليون درهم  120 تقارب للفترة أÌباح

ــام   • ــن عــــ ــرادات النصــــــف الأول مــــ ــت  2025إيــــ ــم، مدفوعــــــةً بنمــــــو  1.8% لتصــــــل إĞـــــłـ 13.7بنســــــبة ارتفعــــ مليــــــار درهــــ

، وÒيـــــــادة معـــــــدل التجـــــــارة الإلكترونيـــــــة وارتفـــــــاع، وافتتـــــــاح متـــــــاجر جديـــــــدة، المثـــــــل بالمثـــــــلالمبيعـــــــات عĜـــــłــ أســـــــاس 

  العلامات التجاÌية الخاصة.ذات انتشار مبيعات المنتجات الطازجة و 

بــــــــاح المعدلــــــــة قبــــــــل الفوائــــــــد والضــــــــرائب و  • Ìيــــــــادةٍ  365 بلغــــــــت الاســــــــتهلاكالإهــــــــلاك والأÑقــــــــدرهامليــــــــون درهــــــــم، ب  

 %.20.1القطاع بنسبة رائد عłĜ مستوى هامش Ìبح مع %، 20.0

ــاح قبــــــل الضــــــرائب   • بــــ Ìــبة ارتفعــــــت الأ ــم،  202% لتصــــــل إĞــــłــ 24.4بنســــ ــا ارتفعــــــتمليــــــون درهــــ ــاح الأ كمــــ  للفتــــــرةÌبــــ

  مليون درهم. 170% لتصل إłĞ 16.2بنسبة 

، مــــع خطــــط لافتتــــاح الماضــــية 12 خــــلال الأشــــهر الـــــالســــعودية وûـŅـــ الإمــــارات  متــــاجر جديــــده 9 افتتحــــت" ســــبينس"  •

  الرئيسية.النمو حضورها Ņû أسواق  لتعÑيز، 2025عام  البلدين خلالŅû  جديداً  متجراً  10-12

فلــــــس للســــــهم الواحــــــد،  3.32، أو مليــــــون درهــــــم تقÎيبــــــاً  120بقيمــــــة  مرحليــــــةتوÒيــــــع أÌبــــــاح ب أوصــــــى مجلــــــس الإدارة   •

  .2025للنصف الأول من عام 

: أعلنــــــــت ســـــــــبينس ("ســــــــبينس" أو "الشـــــــــركة")، 2025أغســـــــــطس  6 -د¡ـــــــŅـ، الإمــــــــارات العÎبيـــــــــة المتحــــــــدة 

ــرز  ــال ات العاملــــة الشــــركإحــــدى أبــ ــع بûـŅـــ مجــ ــواد الالتجزئــــة البيــ ــغذللمــ ــا ûـŅـــ المنطقــــةة الطازجــــة ائيــ ــن نتائجهــ ، عــ

 الشـــــــركة ûــــŅـــ . وبلغـــــــت إيـــــــرادات2025يونيـــــــو  û30ــــŅـــ الثلاثـــــــة أشـــــــهر والســـــــتة أشـــــــهر المنتهيــــــة  لفتـــــــرةالماليــــــة 

، 2024مــــــن عــــــام  بــــــنفس الفتــــــرة% مقارنــــــة 13.7مليــــــار درهــــــم، بÑيــــــادة قــــــدرها  1.8 مــــــن العــــــام النصــــــف الأول

، وÒيــــــادة مبيعــــــات المنتجــــــات الطازجــــــة مــــــن العــــــامســــــتة متــــــاجر جديــــــدة ûـــŅـــ النصــــــف الأول مدفوعــــــةً بافتتــــــاح 

، المثـــــل بالمثــــــلعĜــــłــ أســـــاس  ûــŅـــ المبيعـــــات قــــــويالنمـــــو بالإضــــــافة إĞــــłـ الالعلامـــــات التجاÌيـــــة الخاصـــــة، ذات و 

ــة بــــــاح قبــــــل كمــــــا شــــــهدت . وارتفــــــاع معــــــدل التجــــــارة الإلكترونيــــ Ìبنســــــبة نمــــــواً ملحوظــــــاً الضــــــرائب احتســــــاب الأ

ــل إĞــــłــ 24.4 ــم،  202% لتصــــ ــون درهــــ ــبةوارتفعــــــت مليــــ ــرة بنســــ ــاح الفتــــ بــــ Ìــة أ ــل إĞــــłــ 16.2بلغــــــت  قويــــ % لتصــــ

تطبيـــــــق قواعـــــــد  المترتبـــــــة عĜـــــłــ % 6بنســـــــبة بعـــــــد اســـــــتيعاب تـــــــأثير الضـــــــÎيبة الإضـــــــافية مليـــــــون درهـــــــم،  170

كفـــاءة ســـبينس ويؤكـــد ذلـــك %، 15التـــي تـــنص عĜــłـ حـــد أدħــłـ للضـــÎيبة بنســـبة   (Pillar 2)الركيـــزة الثانيـــة 

  .متميزة ÌبحŅû القطاع وقدرتها عłĜ تحقيق هوامش الرائدة 

   سونيل كومار، الرئيس التنفيذي لشركة سبينس:وبهذه المناسبة، قال 

 الــــــدائمالتجاÌيــــــة وتركيزنـــــا  ‘ســـــبينس’قـــــوة علامــــــة  2025"يعكـــــس أداؤنـــــا القــــــوي ûــŅـــ النصــــــف الأول مـــــن عــــــام 

ــة.  مــــواد غذائيــــة طازجــــةعĜــłــ تقــــديم  وقــــد تمكنــــا مــــن تحقيــــق وعاليــــة الجــــودة لعملائنــــا ûـŅـــ جميــــع أنحــــاء المنطقــ
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، ونجـــــاح عĜـــłــ أســـــاس المثـــــل بالمثـــــلûــŅـــ المبيعـــــات القـــــوي  النمـــــو بفضـــــل نتـــــائج قويـــــة ûــŅـــ الإيـــــرادات والأÌبـــــاح

ûـــــŅـــ تنفيــــــــذ والتقــــــــدم المتســــــــارع ، الخاصــــــــةالعلامــــــــة التجاÌيــــــــة  ذاتالطازجــــــــة و  المنتجــــــــاتمــــــــن مجموعاتنــــــــا 

ــتراتيجي ــة إĞـــłــ تنا اســـ ــةتوســـــيع الراميـــ ــاو  تجارتنـــــا الإلكترونيـــ ــاً قـــــد و. شـــــبكة متاجرنـــ الإطـــــلاق  مـــــع تعـــــزز ذلـــــك أيضـــ

ــات  ــاجح لمنتجـــ ــكفري ’النـــ ــنديســـ ــبينس مـــ ــي، ‘ســـ ــدة مجموعـــــة  وهـــ ــنجديـــ ــات  مـــ ــاخرة ذات العلامـــــة المنتجـــ الفـــ

ً  التجاÌيــــة الخاصــــة، والتــــي لاقــــت استحســــاناً  بدايــــة رحلــــة أوســــع لتقــــديم  ه الخطــــوةمثــــل هــــذت. و ûـŅـــ الســــوق كبيــــرا

  منتجات حصÎية وعالية الجودة لعملائنا.

وûـŅـــ متجــــذرة ûـŅـــ الملكيــــة والخدمــــة والعمــــل الجمــــاعي. الالقويــــة حقــــاً هــــو ثقافتهــــا ســــبينس  لكــــن أهــــم مــــا يميــــز

ــزامهم الراســـــخ  ــودهم الحثيثـــــة والتـــ ــا وجهـــ ــدور المحـــــوري لموظفينـــ ــازات لا يمكـــــن أن نغفـــــل الـــ خضـــــم هـــــذه الإنجـــ

وûــــŅـــ خطواتنـــــــا القادمـــــــة، . والمحـــــــرك الأساســـــــي لنمونـــــــا ومرونتنـــــــا عمالنـــــــالأ بـــــــالتميز، فهـــــــم العمـــــــود الفقـــــــري

ــية،  سنواصــــل التركيــــز مــــع العمــــل ûـŅـــ الســــعودية،  ومتابعــــة التوســــععĜــłــ ترســــيخ حضــــورنا ûـŅـــ الأســــواق الرئيســ

  łĜيز عÑلأصحاب المصلحة لدينا" الأجلالتشغيلية، وخلق قيمة طويلة  كفاءاتناتع.  

 أبرز البيانات المالية

 درهم إمارا»Ņ (بالمليون)
  Ņħبع الثاÎال

2025 

  Ņħبع الثاÎال

2024 

  łĜالنمو ع

أساس سنوي  

(%) 

النصف الأول 

2025 

النصف الأول 

2024 

  łĜالنمو ع

أساس سنوي  

(%) 

%16.2 783 910 الإيرادات  1,816 1,598 13.7% 

ŅĞبح الإجماÎ16.9 323 378 ال%  753 659 14.2% 

بـــــــــــــاح المعدّلـــــــــــــة قبـــــــــــــل  Ìالأ

احتســـــــــــــــــــــــــــاب الفوائـــــــــــــــــــــــــــد 

والضــــــــــــــــــــرائب والإهــــــــــــــــــــلاك 

  1والاستهلاك 

183 153 19.3%  365 304 20.0% 

%25.7 80 100 الأÌباح قبل الضرائب  202 163 24.4% 

%18.5 72 85 الأÌباح  170 146 16.2% 

 

  نمو كبير وهوامش Ìبح رائدة عłĜ مستوى القطاع

 
باح قبل خصـــم الضـــرائب مضـــافاً إليها الاســـتهلاك وانخفاض قيم 1 Ìباح المعدلة قبل احتســـاب الفوائد والضـــرائب والإهلاك والاســـتهلاك هي الأ Ìة الممتلكات والمنشـــآت  الأ

  تمويل.والمعدات، واستهلاك وانخفاض قيمة أصول حق الاستخدام، وانخفاض قيمة الشهرة وتكاليف التمويل مطروحاً منها إيرادات ال
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ــبة : الإيــــــرادات ــبينس بنســــ ــرادات ســــ ــل إĞــــłــ 13.7ارتفعــــــت إيــــ ــنوي لتصــــ ــم  1.8% عĜــــłــ أســــــاس ســــ ــار درهــــ مليــــ

ــام  النصــــــف الأول خــــــلال ــل بالمثــــــل ، 2025مــــــن عــــ ــات عĜــــłــ أســــــاس المثــــ ــدفوعاً بنمــــــو المبيعــــ ــاء ذلــــــك مــــ وجــــ

فضــــلاً عـــــن ، 2024الســــعودية منــــذ يوليــــو وûـŅـــ الإمــــارات وكــــذلك افتتــــاح تســــع متــــاجر جديــــدة ، %12.1بنســــبة 

%)، 44.7( وذات العلامــــــــة التجاÌيــــــــة الخاصــــــــة%) 64.3(الأداء الاســــــــتثناû ŅŎـــــŅـــ مبيعــــــــات المنتجــــــــات الطازجــــــــة 

% 16.2بواقــــــع التجــــــارة الإلكترونيــــــة كمـــــا ارتفــــــع معــــــدل % عĜــــłــ التــــــواŅĞ. 1.9% و0.5والتـــــي ارتفعــــــت بنســــــبة 

 .Ņû %2024 النصف الأول من عام 13.6خلال العام، مقارنة بـ 

ــة:  ــركةالÎبحيــ ــاŅĞ للشــ ــÎبح الإجمــ ــع الــ ــبة  ارتفــ ــل إĞــłــ 14.2بنســ ــنوي ليصــ ــاس ســ ــم 753% عĜــłــ أســ ــون درهــ  مليــ

ــة ûـــŅـــ  ــتة المنتهيــــ ــهر الســــ ــو  û30ـــŅـــ الأشــــ ــد، 2025يونيــــ ــركة عنــــ ــاŅĞ للشــــ ــÎبح الإجمــــ ــامش الــــ ــتقر هــــ % 41.5 واســــ

ـــ  مقارنــــــةً  ــام 41.3بــــ ، شــــــركةوذلــــــك بفعــــــل كفــــــاءة عمليــــــات التوÌيــــــد وإدارة سلاســــــل الإمــــــداد لل، û %2024ـــŅـــ عــــ

ــة واســــــــتراتيجية ســــــــبينس الناجحــــــــة ûـــــŅـــ التركيــــــــز عĜــــــłــ مبيعــــــــات المنتجــــــــات ذات  العلامــــــــة التجاÌيــــــــة الخاصــــــ

  هوامش الÎبح المرتفعة.و

بـــــــاح المعدّلـــــــة للشـــــــركة قبـــــــل احتســـــــاب الفوائـــــــد والضـــــــرائب والإهـــــــلاك  Ìالأ ŅĞ365 2 والاســـــــتهلاكوبلـــــــغ إجمـــــــا 

ــم  ــون درهـــ ــام خـــــلال مليـــ ــادة2025النصـــــف الأول مـــــن عـــ ــدرها ، بÑيـــ ــنوي، 20.0 قـــ وبهـــــامش % عĜـــłــ أســـــاس ســـ

بـــــــاح معدّلـــــــة قبـــــــل احتســـــــاب الفوائـــــــد والضـــــــرائب والإهـــــــلاك والاســـــــتهلا Ìبالمقارنـــــــة مـــــــع  %20.1 بنســـــــبة 3ك أ

 .Ņû %2024 عام 19.0نسبة 

بـــــاح قبـــــل الضـــــرائب  Ìــ 24.4بنســـــبة وارتفعـــــت الأłـــĞـــ النصـــــف الأول مـــــن عـــــام مليـــــون درهـــــم  202% لتصـــــل إŅــû

ــة بــــــ 11.1 الضـــــرائب قـــــدرهاحتســـــاب بهـــــامش Ìبـــــح قبـــــل  2025 % ûــŅـــ النصـــــف الأول مـــــن عـــــام 10.2% (مقارنـــ

بـــــاح الفتـــــرة بنســـــبة  ازدادت)، بينمـــــا 2024 Ìــ 16.2أłـــĞبـــــح  170% لتصـــــل إÌ بلـــــغمليـــــون درهـــــم بهـــــامش Ņûصـــــا 

 .)Ņû %2024 النصف الأول من عام 9.2% (مقارنة بـ 9.4

ــاملات: ــو المعــ ــبة  نمــ ــددها بنســ ــع عــ ــاملات، حيــــث ارتفــ ــدد المعــ ــداً ûـŅـــ عــ ــركة نمــــواً جيــ ــت الشــ % عĜـــłـ 12.2حققــ

ممـــــا يعكـــــس تنـــــامي ، 2025 عـــــام مـــــن النصـــــف الأول خـــــلالمليـــــون معاملـــــة  20.6أســـــاس ســـــنوي ليصـــــل إĞـــłــ 

ــديناميكيات الاقتصــــادية الداعمــــة، ûـŅـــ  ــب مــــن العمــــلاء عĜـــłـ خلفيــــة الــ ســــلة المتوســــط حجــــم  حــــين اســــتقرالطلــ

 .درهماً  88عند  الشرائية

 مواصلة تنفيذ استراتيجية النمو

واصــــــلت ســــــبينس تنفيــــــذ اســــــتراتيجية النمــــــو بنجــــــاح مــــــن خــــــلال توســــــيع نطــــــاق  توســــــيع شــــــبكة المتــــــاجر:

ً ûـŅـــ الإمـــــارات ومتجـــــر  متـــــاجر جديـــــدة 8افتتحـــــت الشــــركة ومتاجرهــــا.   ûـŅـــ الفتـــــرة الممتـــــدة ûــŅـــ الســـــعودية اً واحــــد ا

 وبعـــــد. لـــــديها ، ممـــــا أدى إĞـــłــ Òيـــــادة كبيـــــرة ûــŅـــ إجمـــــاŅĞ مســـــاحة البيـــــع2025يونيـــــو  30إĞـــłــ  2024يوليـــــو  1مـــــن 



  خبر صحفي

ــك الفتــــرة ــبينستلــ ــبينس مينــــا"وهــــي ûـŅـــ دولــــة الإمــــارات  جديــــدين متجــــÎين ، افتتحــــت ســ ذا  و" ûـŅـــ المينــــاء، ســ

 .مولواŅû Ņû "المطبخ من سبينس" كيتشن باي سبينس 

ــة كبــــ  قطــــــاع التجزئــــــةالتــــــي يشــــــهدها  راتيــــــالتغيمــــــع  تماشــــــياً  :التحــــــولات العالميــــــة ûــــŅــ قطــــــاع التجزئــــــة موا

، الخاصــــة بهـــــا لنمــــوا ةûــŅـــ اســــتراتيجيالاســــتهلاكية والتشــــغيلية  توجهــــاتال أبـــــرز، تواصــــل ســــبنيس دمــــج عالميــــاً 

ــد عĜـــــłـ هــــــذه ، وتمكــــــين المــــــوظفين. داخــــــل المتــــــاجرالوقائيــــــة، والابتكــــــار  الســــــلامةبمــــــا ûـــŅـــ ذلــــــك  كيــــ وتــــــم التأ

ســـــونيل كومـــــار، الـــــرئيس  فيـــــه قـــــدم، والـــــذي خـــــلال منتـــــدى الســـــلع الاســـــتهلاكية الأخيـــــر ûــŅـــ أمســــتردام الجوانــــب

الشـــــــرق  منطقـــــــة ســـــــÎيع التطـــــــور ûــــŅـــ حـــــــول مشـــــــهد تجـــــــارة التجزئـــــــةقيمـــــــة رؤى  التنفيــــــذي لشـــــــركة ســـــــبينس

 كلاعب إقليمي رائد Ņû قطاع التجزئة.  سبينس مع تسليط الضوء عłĜ مكانةالأوسط، 

ــن ال ــاخرة مــــــ ــدة فــــــ ــة جديــــــ ــات ذات مجموعــــــ ــةالمنتجــــــ ــةال علامــــــ ــةال تجاÌيــــــ ــؤخر  :خاصــــــ ــبينس مــــــ  اً أطلقــــــــت ســــــ

ــة  الفـــــاخرة مجموعـــــة جديـــــدة مـــــن المنتجـــــات"، وهـــــي ديســـــكفري مـــــن ســـــبينس" ذات العلامـــــة التجاÌيـــــة الخاصـــ

ــات  ــودة المنتجــ ــول جــ ــلاء حــ ــورات العمــ ــا بهــــدف تعÑيــــز تصــ ــم طرحهــ ــة التجاÌيــــة الخاصــــةتــ ودعــــوتهم ، ذات العلامــ

الفراولــــة مصــــادر عالميــــة، بــــدءاً مــــن مجموعــــة مــــن  المميــــزةالمنتجــــات اختبــــار مجموعــــة منتقــــاة بعنايــــة مــــن إĞــłــ 

ــام الحصـــــÎية التـــــي حققـــــت ســـــكتلنديةالإ ــراً  اعĜـــłــ مســـــتوى فئتهـــــقياســـــية  مبيعـــــات أرقـــ ــاناً كبيـــ  ولاقـــــت استحســـ

مـــــع التخطـــــيط عĜـــłــ العـــــروض المتميـــــزة،  قـــــوة الطلـــــب هـــــذا المنـــــتجالإطـــــلاق النـــــاجح ل ويؤكـــــدالمميـــــزة.  انكهتهـــــل

    .2025خلال عام " ديسكفري من سبينس"فئات منتجات ضمن  لمÑيد من التوسع

باح قبل خصــم الضــرائب مضــافاً إليها الاســتهلاك وانخفاض قيم  2 Ìباح المعدلة قبل احتســاب الفوائد والضــرائب والإهلاك والاســتهلاك هي الأ Ìة الممتلكات والمنشــآت  الأ

  تمويل.والمعدات، واستهلاك وانخفاض قيمة أصول حق الاستخدام، وانخفاض قيمة الشهرة وتكاليف التمويل مطروحاً منها إيرادات ال

ــرائب والإهلاك وا 3 باح المعدلة قبل احتســــاب الفوائد والضــ Ìباح المعدلة قبل احتســــاب الفوائد والضــــرائب والإهلاك والاســــتهلاك: الأ Ìهامش الأ łĜلاســــتهلاك مقســــومة ع

 الإيرادات
 

  

 آفاق الأعمال

عــــــام نظــــــرة إيجابيــــــة لتوجيهاتهــــــا المعلــــــن عنهــــــا ûـــŅـــ وقــــــت ســــــابق هــــــذا العــــــام، وتمتلــــــك إدارة ســــــبينس وتؤكــــــد 

. العـــــام خـــــلال الإمـــــارات والســـــعوديةكـــــل مـــــن متجـــــراً جديـــــداً ûــŅـــ  12إĞـــłــ  10 حيــــث تخطـــــط لافتتـــــاح مـــــن، 2025

متـــــاجر عـــــدة افتتـــــاح %، مدفوعـــــةً ب11-9بنســـــبة تتـــــراوح بـــــين الإيـــــرادات الســـــنوية Òيـــــادة  ومـــــن المتوقـــــع كـــــذلك

ــدة  ــين وجديــ ــراوح بــ ــل بنســــبة تتــ ــل بالمثــ ــاس المثــ ــات عĜــłــ أســ ــادة المبيعــ ــاً أن Ò4 -6يــ ــركة أيضــ ــع الشــ %. وتتوقــ

ــا ûــŅـــ عĜـــłــ  تحـــــافظ ــامش Ìيادتهـــ ــتهلاك هـــ ــرائب والإهـــــلاك والاســـ ــاب الفوائـــــد والضـــ ــاح المعدّلـــــة قبـــــل احتســـ بـــ Ìالأ 

  %.20- 19عند نسبة تتراوح بين 

 -انتهى-
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  حول "سبينس"

عنــــــدما افتتحــــــت أول ســــــوبرماركت ûــŅــــ ميــــــدان النصــــــر. ونمــــــت منــــــذ ذلــــــك الحــــــين لتغــــــدو  1961بــــــدأت "ســــــبينس" رحلتهــــــا ûـــŅـــ عــــــام 

ــود  ــة المتحـــــدة بوجـــ ــارات العÎبيـــ ــة الإمـــ ــع بالتجزئـــــة ûــŅـــ دولـــ ــاجر البيـــ ــرز متـــ ــن أبـــ ــدة مـــ ــراً ( 83واحـــ ــاً و  71متجـــ ــراً مملوكـــ  12تشـــــغيل متجـــ

ــا  ــراً ، بمــــــا فيهــــ ــروسمتجــــ ــعودية. وتحظــــــى "ســــــبينس" متــــــاجر "ويتــــ ــلطنة عمــــــان والمملكــــــة العÎبيــــــة الســــ ــة الإمــــــارات وســــ ") ûـــŅـــ دولــــ

كبتهـــــــا  بشــــــعبية كبيـــــــرة ûـــŅــــ أوســــــاط الوافـــــــدين والمـــــــواطنين ûـــŅــــ المنطقــــــة، وتتمتـــــــع بســـــــمعة مرموقـــــــة لتفكيرهــــــا واســـــــع الأفـــــــق وموا

ــالم. واســــتطاعت "ســــبينس" اليــــوم ترســــيخ مكانتهــــا كعلامــــة قويــــة  ــدة حــــول العــ ــرات ûـŅـــ توجهــــات الطهــــو وظهــــور منتجــــات جديــ التغيــ

ــلامة  ــة بالغــــذاء والســ ــة المتعلقــ ــافة إĞــłــ ذلــــك، تبقــــى المعــــايير العاليــ ــة. وبالإضــ ــلاء راقيــ ــة عمــ ــدّم خدمــ ــودة وتقــ ــة الجــ ــات فائقــ ــوّفر منتجــ تــ

ــاً  ــة دومـــ ــات الطازجـــ ــركة  والمنتجـــ ــا الشـــ ــز عليهـــ ــات التـــــي ترتكـــ ــة الأخلاقيـــ ــدة التـــــي تُ  - ûــŅـــ مقدّمـــ ــباب العديـــ ــد الأســـ ــردّ أحـــ ــو مجـــ  عـــــرفّوهـــ
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